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Qué es...

... un material, compuesto por una gufa didactica, fichas de actividades y anexos, disefado para tra-
bajar diferentes aspectos de la campafia Comercio con justicia, destinado a personas mayores de
dieciséis anos.

El tema del comercio internacional esta lleno de particularidades y de conceptos economicistas. No
pretendemos abarcar la complejidad del tema, mas bien es una iniciativa que quiere facilitar herra-
mientas que abarquen cuestiones como la participacion para el cambio de reglas, de relaciones; la
busqueda de alternativas, la autoorganizacion; y sobre todo, la vivencia y la conviccion de que otro
mundo es posible.

El porqué...

... porque desde el equipo educativo siempre se ha valorado la necesidad de ofrecer documentos
especificos para los grupos de base; con un lenguaje y una presentacion diferente de los materiales
de educacion formal. Aprovechamos para incorporar actividades polivalentes que se puedan incluir
en el curriculum de bachillerato.

Desde donde...

... desde la practica cotidiana. Ante vosotros tenéis un material en el que se recogen algunas de las
actividades llevadas a cabo por grupos de las parroquias Santa Gemma y Sant Antoni de los barrios
de Can Vidalet y Pubilla Cases (Esplugues de Llobregat y Hospitalet de Llobregat, ambos en la pro-
vincia de Barcelona).

... desde el sentido a largo plazo que incorpora la practica diaria. Reconocemos que este trabajo no
repercute a corto plazo y, muchas veces, esperamos los resultados inmediatos. Este encargo nos
parecia un aliciente por el sentido de trascendencia que le da al trabajo hecho por estos grupos de
personas desde hace casi veinticinco afios. Todo ello aporta un bagaje y unas habilidades de los que
no somos muchas veces conscientes.

... desde las dificultades concretas de esos pequenos grupos; que son espacios de participacion, de
compromiso, de reflexién, en los que volcamos suefios y, la mayoria de las veces, espacios de mucho
trabajo... En ellos aprendemos y experimentamos juntos, crecemos Como personas.

... desde la reivindicacion del valor de estos grupos. Ellos forman parte del tejido social, son trans-
misores de campanas, transmisores de informacion alternativa, transmisores de formas de organiza-
cion..., porque forman parte de la base social y de los movimientos sociales.

... desde la convicciéon de que la persona no sélo estad preparada para recibir, sino que también es
agente e instrumento transformador de su realidad.

... desde nuestra vision local, para dar el salto a lo global, a la responsabilidad con otras comunida-
des, con el medio ambiente y con los derechos de las generaciones futuras.

... desde nuestro contacto con lo mas cercano, mecha que nos hace promover la participacion, el
apoyo y la corresponsabilidad en los foros y encuentros internacionales.

Para quién...

.... para grupos de jovenes, grupos y/o comités de solidaridad, asociaciones de vecinos... Las perso-
nas que estamos implicadas en grupos de base le damos un sentido muy amplio a este concepto.
En estos grupos tenemos cabida todos y todas...
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... para educadores y educandos que quieran incorporar actividades especialmente pensadas para el
curriculum y los tiempos del bachillerato.

... todos y todas los que tenemos ganas de seguir aprendiendo y formandonos, de seguir experi-
mentando, de seguir creando e imaginando, de seguir sofando...

Para qué...

... para acompafar en los procesos de los grupos de base, cuando lo consideren necesario. Existe
la sensacién constante de inventarnos la sopa de ajo. Unas veces no somos capaces de medir la
repercusion de las acciones que llevamos a cabo, en otras ocasiones nuestras convocatorias no
tienen la acogida que esperamos. Seguro que compartimos momentos de impotencia y de des-
concierto. Es necesario, mas que nunca, seguir buscando, sequir compartiendo, seguir encontran-
donos.

... para compartir nuestro trabajo con otras personas. Para que utilicéis lo que os sirva, lo copiéis,
lo modifiquéis, lo fotocopiéis... La intencién es que los grupos adapten los objetivos y las activida-
des a las necesidades y posibilidades de sus realidades. Este material es un medio, no un fin en si
mismo.

... con el objetivo final de que otro mundo es posible, sin perder, de referencia, a las personas y pue-
blos que sufren las consecuencias de las relaciones econdmicas injustas.

... para seguir sofando.

(...)
Los portadores de suerios conocian su poder
Y por eso 1o se extrariaban
v también sabian que ln vida los habia engendrado
para protegerse de la muerte que anuncian las profecias.
Y por eso defendian su vida aun con la muerte,
v por eso cultivaban jardines de suerios
v los exportaban con grandes lazos de colores.
(...)
Y en el mundo se ha desatado un gran trifico de suerios
que 1o pueden detfenerlos los traficantes de la muerte;
v por doguier hay paguetes con grandes lazos
que solo esta nueva raza de hombres puede ver
v ln semilla de estos suerios no se puede detectar
porque va envuelta en rojos corazones
0 en amplios vestidos de maternidad
donde piececitos soriadores alborotan los vientres
que los cargan.
Dicen que Ia tierra después de parirlos
desencadend un cielo de arco iris
Yy soplo de fecundidad las raices de los drboles.
Nosotros solo sabemos que los hemos visto.
Sabemos que ln vida los engendro
para protegerse de la muerte que anuncian las profecias.

Los portadores de Suenos. Gioconda Belli.




Cémo utilizarlo...

Este material estd pensado como un conjunto de actividades Utiles, faciles de llevar a cabo y con un
minimo de preparacion por parte de la persona que dinamiza el grupo.

Su disefio permite varias posibilidades de utilizacion a través de los diferentes itinerarios (apartado
5). También se ha procurado que las actividades sean auténomas. Se puedan utilizar tanto por los

grupos de base como pueden ser incorporadas al curriculum de bachillerato.

Tanto los itinerarios como las actividades se pueden adaptar a las posibilidades y necesidades en fun-
cién de cada realidad.

Este material educatj

GUIA DIDACTICA
En ella encontraréis el contenido y la metodologia que os proponemos utilizar

ACTIVIDADES
14 fichas donde se resefia la dinamica de cada actividad

ANEXOS
En la solapa posterior veras el material necesario para realizar las actividades

Actividad 1: Historia de unos vaqueros
Anexo 1: La vuelta al mundo de unos vaqueros

Actividad 2: ;Globalizado, yo?
Anexo 2: Cémic ¢ Globalizado yo?

Actividad 3: Aventuras en el desierto
Anexo 3: Aventuras en el desierto: Instrucciones del juego

Actividad 4: La formula del trueque
Anexo 4A: Ficha informativa: El trueque
Anexo 4B: Pautas para el intercambio

Actividad 5: La feria solidaria
Actividad 6: ;En qué gastamos el dinero?

Actividad 7: Conozcamos el comercio justo
Anexo 7: Ficha informativa: Comercio justo



planteamiento
pedagégico

Actividad 8: En tela de juicio
Anexo 8: Libreto de la obra de teatro

Actividad 9: A fondo
Anexo 9: Sobre las reglas del comercio internacional

Actividad 10: Arroz en Haiti
Anexo 10: Arroz en Haitf: Un ejemplo de comercio injusto: el dumping

Actividad 11: Crisis en Argentina
Anexo 11: Argentina: el estallido social, un pais que se hunde en la
crisis

Actividad 12: David convence a Goliat
Anexo 12 A: Cémic: David convence a Goliat
12 B: Balance de la compania Nestlé en Etiopia

Actividad 13: Cancion de Navidad

Actividad 14: Historia de una rana
Anexo 14: Historia de una rana

El planteamiento pedagdgico intenta contribuir a concienciar y sensibilizar sobre la posibilidad de
crear otras relaciones econémicas, sociales, personales..., porque las reglas del juego que se mane-
jan en la actualidad provocan situaciones de injusticia en la mayor parte del planeta.

A través del aprendizaje significativo, podremos pasar de las situaciones de vida cotidiana a las glo-
bales, tanto desde la reivindicacién como desde la participacion y la accion. Bien sea a corto plazo o
con perspectiva de futuro, pensando en las nuevas generaciones.

El planteamiento pedagogico parte del informe de la Comisién Internacional sobre la Educacién para
el Siglo XXI de la UNESCO. En él se describen las lineas maestras por las que transcurrira el desarro-
llo de la educacion en los proximos veinte afos. Una de las conclusiones del informe es que la edu-
cacion debe asumir la responsabilidad de “estructurarse en torno a cuatro pilares fundamentales,
que en el transcurso de su vida serdn para cada persona, en cierto sentido, los pilares del conoci-
miento: aprender a ver, aprender a pensar, aprender a hacer, aprender a ser y aprender a vivir
juntos”.




Aprender a ver

Aprender no a conocer unos contenidos ya establecidos, sino a desarrollar las capacidades, estrate-
gias y recursos para acceder a nuevos datos y procesarlos, en definitiva, acceder al proceso del cono-
cimiento.

Ayudar al desarrollo de la sensibilidad y la agudeza de las personas, que nos capacita para ver mas
allad de lo que nos muestra la ventana de la sociedad de consumo. Curiosear, interesarse, acercarse
y conocer la “cara b” de la vida, e incluso entrar en contacto con ella. Se trata de convertirnos en
investigadores de la realidad, de ir mas alld y no quedarnos con los argumentos inamovibles que nos
lanzan, por ejemplo, los medios de comunicacion (“Asi es la realidad y asi se la hemos contado”).

Ser inconformistas y cuestionar lo que vemos (o lo que nos hacen ver), agudizar los sentidos, entre-
narlos. Tener “ojo avizor” ante las experiencias, realidades e informaciones que nos rodean.
Observar e informarse sobre lo que pasa en el barrio, la ciudad, el planeta.

Aprender a pensar

Caer en la cuenta de nuestra capacidad de plantearnos preguntas sobre las experiencias, realidades
e informaciones que hemos conocido. Pensar sobre ellas, buscando los criterios y valores que digni-
figuen la vida de los seres humanos.

Combinar un conocimiento que permita realizar buenos diagnésticos de las causas y consecuencias
de las injusticias, con las herramientas y dinamicas que ayuden a estructurar y organizar esas infor-
maciones recibidas a través de diferentes medios. Al mismo tiempo que se fomenta una actitud
creativa e innovadora capaz de disefar y elaborar alternativas frente a esas injusticias.

Aprender a hacer

Preparar a las personas para el desarrollo de competencias y habilidades para disefar y llevar a cabo
acciones, proyectos... con creatividad, con imaginaciéon, con capacidad de revision y autocritica.
Fomentar el trabajo en equipo, la toma de decisiones, la responsabilidad, la corresponsabilidad...
Sensibilizar y llegar a los demas mediante preguntas cuestionadoras, que a nosotros mismos nos
hacen ponernos en camino.

Aprender a hacer es el inicio para transformar propuestas en resultados, alternativas en soluciones,
utopia en realidad. Asi, el hacer se transforma en fuente de aprendizaje, alimentando el conocimien-
to. Aprendemos para hacer cosas y nos preparamos para ofrecer nuestra aportacion a un mundo
gue no nos gusta y que queremos transformar.

En este apartado cobra importancia la participacion. El compromiso de crear espacios y lugares en
los que la gente se sienta activa, protagonista de su historia e invitada a participar, a tomar parte.

Aprender a ser

Es el pleno desarrollo de cada persona, de todas las facetas de su existencia y en cualquiera de sus
roles: como individuo, como miembro de una comunidad, como ciudadano y ciudadana. Implica la
capacidad de resolver sus propios problemas, tomar decisiones y responsabilizarse de su propia vida
con libertad de pensamiento, juicio, sentimiento e imaginacion.

Aprender a ser es el resultado de la armonia entre las exigencias del individuo, de su grupo social y
de la sociedad de la que forma parte. Una armonia que recibe las influencias de las etapas de la vida
y los cambios del entorno. Una armonia que exige un perfeccionamiento constante de cada ser




humano y no significa ni pasividad, ni contemplacion, ni egocentrismo. Mayor capacidad de auto-
nomia y de juicio que deberfa ir acompanada del fortalecimiento de la responsabilidad personal en
la realizaciéon del destino colectivo. Ser significa, ante todo, contribuir a un mundo mejor.

Aprender a servir y convivir o vivir juntos

Aprender a convivir con los demas y a trabajar en proyectos comunes constituyen habilidades que
deben ser desarrolladas. Aprender a vivir con los demés en lo cotidiano y aprender a ser ciudadanos
del mundo, conscientes, criticos, responsables, tolerantes, participativos y solidarios. Comprometerse
con las comunidades y los pueblos que en otras partes del planeta viven de forma indigna, compro-
meterse con la conservacion del medio ambiente, asumir la responsabilidad que implica nuestra per-
tenencia, interdependencia y solidaridad con el conjunto de organismos y seres vivos que componen
la biosfera. Comprometerse con las generaciones futuras.

Por las caracteristicas de este material, no pretendemos plasmar unos objetivos cerrados. La
objetivos intencion es que los educadores adapten objetivos y actividades a sus necesidades y posibi-
lidades de su realidad.

Objetivos generales

e Conocer y analizar las reglas del comercio internacional.

e Detectar, reconocer y tomar conciencia de los vinculos que existen entre nuestra
vida cotidiana y las problematicas mas globales.

e Comprometernos en la participacion y busqueda de alternativas.

Obijetivos especificos
e Conocer y analizar los efectos injustos del comercio internacional.

e Acercarnos a los testimonios de las personas que sufren estos efectos injustos de
las relaciones comerciales.

e Cuestionar las reglas del juego.

e Analizar los diferentes mensajes que nos llegan a través de los medios de comu-
nicacion, como generadores de opinién y necesidades.

e Reconocer las necesidades basicas y las necesidades creadas.

e Estimular la discusion y la eleccion de valores para constatar cambios.

e Tomar conciencia del papel personal como agentes y/o instrumentos de sensibili-
zacion y de cambio.




Actitudinales

contenidos

Participacion

Organizacion y/o autoorganizacion
Coordinacion con otras personas y/o grupos
Reflexion critica

Empatia

Procedimentales

Anélisis de textos y datos socioeconémicos
Lectura de imagenes

Realizacién de mapas conceptuales
Realizacién de murales

Argumentacién légica

Escucha activa

Conceptuales

Reglas del comercio internacional
Globalizacion
Deslocalizacion
Multinacionales
Consumo
Necesidades basicas
Derechos laborales
Materias primas
Dumping
Alternativas
Participacion

Os ofrecemos diferentes itinerarios con las actividades que forman el material, éstos se sustentan en
el planteamiento pedagdgico explicado con anterioridad. metodologia y

propuestas de
No son itinerarios cerrados y podéis organizar, ampliar o reducir cada uno de ellos. itinerarios

Os proponemos cuatro itinerarios con su correspondiente justificacion.




Itinerario 1
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Aventuras en el desierto

|

ACTIVIDAD o

¢En qué gastamos el dinero?

|

ACTIVIDAD e

¢ Globalizado, yo?

|

ACTIVIDAD 0

Historia de unos vaqueros

ACTIVIDAD e

\

La feria solidaria

Este itinerario consta de cinco actividades, en la primera ponemos al grupo en una situacion simu-
lada en la que, a través de un trabajo personal y posteriormente de grupo, aprendemos a ver y a
analizar los conceptos de necesidades basicas y necesidades creadas.

La siquiente actividad acerca a la cotidianeidad de las personas, a nuestra lista de la compra, asi se
aumenta el grado de implicacion personal y sequimos aprendiendo a ver y a analizar desde nuestro
consumo.

Avanzamos un poco mas e introducimos el concepto de globalizacién, pero no de una forma técni-
ca y lejana. Nos lanzamos una pregunta directa: ;Globalizado, yo? Vamos a ver como yo formo
parte de la globalizacién a través de mi consumo. Analizaremos qué otros elementos forman parte
de este proceso y haremos un mapa conceptual en el que quede reflejado de forma sencilla.
Podemos concretar el objetivo a partir de una prenda de uso cotidiano: unos vaqueros. Analizamos
el proceso de elaboracion de ese producto, incorporamos conceptos como deslocalizacion, derechos
laborales... Con todo ello podemos hacer un mural para exponer de forma plastica lo que hemos
aprendido y para que sea un elemento de sensibilizacidon en nuestro entorno.

La feria puede ser la actividad final de cada uno de estos itinerarios. Esta actividad es una ocasion
para que diferentes organizaciones muestren o vendan los productos que elaboran o quieren difun-
dir; pero, para no caer en el mercadeo o en ser meros expositores, debemos aportar contenidos a
través de las actividades que programemos. Ademas, es importante que la feria tenga el sentido de
fiesta final del recorrido, en el que confluyan los diferentes aspectos que hemos ido aprendiendo y
trabajando durante los diferentes itinerarios.



Itinerario 2

Crisis en Argentina

ACTIVIDAD o

La formula del trueque

ACTIVIDAD o

La feria solidaria

Este itinerario se centra especialmente en la situacion de Argentina. La actividad nos permite hacer
un recorrido histdrico para poder profundizar en la crisis que esta viviendo este pais.

Asi mismo, se analizaran las experiencias de intercambio que se estan dando en ese pais y en otras
partes del mundo, a veces como respuesta real a las consecuencias injustas del sistema capitalista o
como necesidad real; otras veces, como busqueda de experiencias de sensibilizacion, de autoorga-
nizacion, de solidaridad.

Finalmente, con todo lo que hemos visto y hemos analizado, ;por qué no atrevernos a iniciar ese
proceso de organizacion en nuestro entorno? Se ofrecen pautas para su organizacion.

La feria puede ser la actividad final de cada uno de estos itinerarios. Esta actividad es una ocasion
para que diferentes organizaciones muestren o vendan los productos que elaboran o quieren difun-
dir; pero, para no caer en el mercadeo o en ser meros expositores, debemos aportar contenidos a
través de las actividades que programemos. Ademas, es importante que la feria tenga el sentido de
fiesta final del recorrido, en el que confluyan los diferentes aspectos que hemos ido aprendiendo y
trabajando durante los diferentes itinerarios.
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A fondo

!

Arroz en Haiti

L

David convence a Goliat

l

ACTIVIDAD °

Conozcamos el comercio justo

ACTIVIDAD e

\

La feria solidaria

Empezamos este recorrido leyendo y comparando textos de dos fuentes que nos aportan diferentes
argumentaciones sobre los efectos de las actuales reglas comerciales. Posteriormente nos centrare-
mos en un caso concreto. el dumping del arroz en Haiti.

“David convence a Goliat”, un breve juego de simulacién, nos permite reproducir una conversacion
cotidiana a partir de una noticia de la television sobre la demanda de Nestlé al Gobierno de Etiopia.
El resultado final de la actividad nos permitird descubrir que la participacion ciudadana y la presion
social pueden y deben generar cambios.

El comercio justo nos permitird descubrir una alternativa al intercambio desigual entre el Norte y
el Sur.

La feria puede ser la actividad final de cada uno de estos itinerarios. Esta actividad es una ocasion
para que diferentes organizaciones muestren o vendan los productos que elaboran o quieren difun-
dir; pero, para no caer en el mercadeo o en ser meros expositores, debemos aportar contenidos a
través de las actividades que programemos. Ademas, es importante que la feria tenga el sentido de
fiesta final del recorrido, en el que confluyan los diferentes aspectos que hemos ido aprendiendo y
trabajando durante los diferentes itinerarios.



Itinerario 4
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Cancion de Navidad
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ACTIVIDAD 6

¢ Globalizado, yo?
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En tela de juicio

L

Historia de una rana

ACTIVIDAD e

I

La feria solidaria

A través de la lectura y de las prequntas preparadas para el debate, podremos reflexionar acerca de
nuestro propio estilo de vida y sobre las tendencias actuales que nos inducen al pensamiento uUnico.

En este itinerario, la actividad “;Globalizado, yo?” nos ayuda a conectar nuestras ideas con nuestras
acciones, concretamente con nuestro consumo y con las consecuencias que conlleva.

Con la representacion afinamos méas en la lectura de las consecuencias injustas de las relaciones eco-
némicas, asi como en los derechos laborales. Estableceremos un feed-back con el publico para que
éste sea quien decida como quiere que sea el desenlace de la obra. Esto nos permite incidir en otros
temas como la inmigracion.

A través de una breve fabula, “Historia de una rana”, se iniciard un proceso de introspeccion de
todos los aspectos trabajados con anterioridad.

La feria puede ser la actividad final de cada uno de estos itinerarios. Esta actividad es una ocasion
para que diferentes organizaciones muestren o vendan los productos que elaboran o quieren difun-
dir; pero, para no caer en el mercadeo o en ser meros expositores, debemos aportar contenidos a
través de las actividades que programemos. Ademas, es importante que la feria tenga el sentido de
fiesta final del recorrido, en el que confluyan los diferentes aspectos que hemos ido aprendiendo y
trabajando durante los diferentes itinerarios.



glosario

Arancel: pago que se debe satisfacer para poder introducir una mercancia en un mercado determi-
nado. La existencia de aranceles pone de manifiesto que ese mercado se encuentra pro-
tegido.

Banco Mundial (BM): organismo financiero internacional (juntamente con el Fondo Monetario
Internacional) que tiene un papel fundamental en el tema de la deuda externa de los paises
del Sur. Incluye los bancos regionales de Asia, Africa, América Latina y las islas del Caribe. Se
origin6 hace mas de medio siglo (1945) con las llamadas instituciones de Bretton Woods.

Comercio justo: sistema de intercambio que tiene como principio fundamental garantizar a los pro-
ductores una compensacion justa por su trabajo. La solucion propuesta por el comercio justo
consiste en adquirir los productos lo mas directamente posible de los campesinos y artesanos,
de manera que se eliminen los intermediarios.

Consumismo: consumo desproporcionado a las necesidades sociales y ecoldgicas.

Consumo critico (o responsable): consumo que tiene en cuenta tanto las necesidades reales del
comprador como las condiciones medioambientales y sociales en que se ha producido aque-
llo que se adquiere. A diferencia del consumo compulsivo y individualista, el consumo respon-
sable se basa en la informacion sobre el proceso de produccion y las consecuencias que gene-
ra. Ultimamente estd muy relacionado con el comercio justo.

Consumo sofisticado: consumo basado en la adquisicion de productos elaborados, que acostum-
bran a ser mas caros, mas comodos y generalmente nos ahorran tiempo o trabajo (un ejem-
plo de consumo sofisticado es la comida preparada).

Deslocalizacién: traslado de la produccion de las grandes multinacionales a paises donde el coste
de produccién es mas barato. La deslocalizacién es consecuencia del aumento de la compe-
tencia entre las empresas y del interés de éstas por obtener cada vez mayores porcentajes en
SuUS ganancias.

Desregularizacién (Desreglamentacién): supresion de la normativa existente en un dmbito eco-
némico determinado, ya sea el comercial, el productivo, el laboral..., para dejar actuar las
leyes del mercado mas a fondo y con menos obstéculos, es decir, sin correctivos que amorti-
glien las consecuencias negativas para los mas desfavorecidos.

Deuda externa: cantidad de dinero que un pais debe a entidades financieras exteriores, ya sean pri-
vadas o institucionales.

Dumping: término que define la venta de un producto a un precio mas elevado en el pais produc-
tor que en los mercados extranjeros.

Fondo Monetario Internacional (FMI): organismo financiero internacional (juntamente con el
Banco Mundial) que tiene un papel fundamental en el proceso de endeudamiento de los pai-
ses del Sur. Tuvo su origen hace mas de medio siglo (1945) con las llamadas instituciones de
Bretton Woods. Su funcion es la de regular los cambios monetarios y poner condiciones a los
paises pobres para recibir préstamos.

Globalizacion cultural: una de las consecuencias mas visibles de la globalizacion es la difusion uni-
versal, a través de los medios de comunicacion, del modelo de vida occidental. Esta globali-



zacién responde a los intereses de las empresas transnacionales que pretenden conseguir un
mercado Unico, homogéneo y supone un peligro para la preservaciéon de la diversidad
cultural.

Globalizacién econémica: creacién de un mercado global (mundial) por donde viajen libremente
los capitales financieros, productivos, comerciales, no asi las personas. El objetivo de la glo-
balizacién econdmica es que el capital pueda circular libremente y asi tener mas rentabilidad.
No obstante, la globalizacion tiene numerosas contradicciones que tienden a aumentar a
pasos agigantados las desigualdades entre Norte y Sur.

Intercambio desigual: desde hace 10 afos, los precios de los productos del Sur bajan constante-
mente mientras que los del Norte suben cada vez mas. Bajo estas condiciones se rige el
comercio internacional, las reglas del cual las regula la OMC.

Multinacional (Transnacional): son grandes empresas que invierten en diversos sectores econo-
micos y que operan en diferentes paises aprovechando las ventajas de cada region, por ejem-
plo: el coste de la mano de obra, la produccién de materias primas, las leyes sobre medio
ambiente, la politica fiscal, el mercado... Su objetivo es obtener los méaximos beneficios a
costa de lo que sea y de quien sea.

Necesidades basicas: son aquellas que cubren los derechos basicos de las personas: alimentacion,
vivienda, salud, educacion, vestido...

Necesidades creadas: son aquellas necesidades que sin ser basicas parecen indispensables para la
vida cotidiana debido a la publicidad y a las estrategias de marketing.

ONGD: organizacién no gubernamental para el desarrollo. Entidad autonoma e independiente de
los gobiernos, legalmente establecida, sin animo de lucro, con el propdésito de mejorar las
condiciones de vida e incrementar la participacion social y politica de los grupos mas desfa-
vorecidos y, al mismo tiempo, sensibilizar a la opinion publica y establecer las lineas de cola-
boracion entre los paises.

Organizacién Mundial del Comercio (OMC): institucion creada en 1993 por los 123 paises fir-
mantes del GATT y que se ocupa de regular el comercio internacional en un marco de libre-
cambio.

Paises del Norte: el hecho de que mayoritariamente los paises del Primer Mundo estén situados en
el hemisferio Norte hace que este término sea sinénimo de paises ricos o desarrollados.

Paises del Sur: el hecho de que mayoritariamente los paises del Tercer Mundo estén situados geo-
graficamente en el hemisferio Sur hace que este término sea sinénimo de paises pobres o
subdesarrollados.

Productividad: relacion entre la cantidad de bienes o servicios producidos y los factores empleados
para producirlos.

Sociedad civil: ciudadanos y ciudadanas de un pais que se organizan en defensa de los derechos
humanos, al margen de instituciones, partidos politicos... No desean obtener poder sino pre-

sionar a los que lo ejercen.
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MUEVETE. CAMBIEMOS LAS REGLAS

El comercio internacional es una de las principales fuentes generadoras de riqueza en el
mundo, sin embargo no contribuye a erradicar la pobreza que sufren millones de personas.
A través de las actividades propuestas en esta carpeta de recursos se pretende analizar el
comercio internacional: los diferentes actores implicados, productores y productoras, interme-
diarios, consumidores y organismos internacionales.

Para ello se clarificaran conceptos como dumping, deslocalizacion, liberalizacion... Se intentara
identificar qué es lo que dificulta que el comercio llegue a ser un mecanismo que garantice
el desarrollo de todos los pueblos. Se daré a conocer la realidad de las personas gque padecen
las consecuencias de un comercio desigual. Por ultimo, se propondran experiencias alternativas
gue demuestran gque otro tipo de comercio es posible. Todo ello con la intencion de tomar
conciencia del poder que como personas consumidoras podemos ejercer practicando un
consumo critico y responsable.
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