Els segells de

Les marques de comerg just sén noms registrats i patentats que es posen a una serie de pro-
ductes per diferenciar-los dels altres. El segell de garantia avala que els productes que el por-
ten han estat produits en unes condicions respectuoses amb els drets humans, amb les con-
vencions internacionals sobre el treball i amb el medi ambient i sota uns criteris étics, justs i

ecologics.

La situacid del comerg just

a Espanya

Els indexs d’implantacié del comerg just a
Espanya disten molt encara dels nivells d’al-
guns paisos europeus on més del 90% dels
establiments convencionals de venda d’ali-
mentacié ofereixen productes de comerg
just. Aquesta diferéncia és deguda a dos
factors. A Europa alguns paisos tenen una
tradicié de més de vint anys en la comercia-
litzacid de productes de comerg just, i a més
hi ha un segell de comerg just (FLO), que
ofereix la garantia d’un organisme certifica-
dor independent. A Espanya avui dia s’esta
treballant per aconseguir un segell similar.

En els darrers dos anys hi ha hagut un
important increment del consum de café de
comerg just a Espanya, sobretot perque ha
estat introduit en algunes grans superficies
amb implantacio estatal.

Aix0 ha estat possible gracies en gran
part al minucios treball de sensibilitzacid
que han fet des de fa deu anys les més
de setanta botigues de comer¢ just espa-
nyoles.
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En aquestes pagines web es pot
trobar informacié i telefons de
contacte d’organitzacions que dis-
tribueixen productes de comerg

just.
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comerc

Comerg just és la iniciativa que pretén evitar la injusticia del comerg actual entre els paisos del Nord enriquits i els del
Sud empobrits. El principi fonamental és el de garantir als productors del Sud una compensacid justa per la feina que
fan, mitjancant I’eliminacio d’intermediaris i del procés d’intercanvi especulatiu.

Compromisos de les comunitats productores
del Sud

Organitzar-se a traves de petites empreses i cooperatives
que afavoreixin la participacio, I'equitat i el funcionament sota
criteris democratics.

Rebutjar I'explotaci6 laboral de nens i nenes, no fer discri-
minacions per ra6 de génere i desenvolupar processos de pro-
duccié que respectin I’entorn social.

Fomentar I'economia local, comprant les mercaderies tan
directament com es pugui als que les produeixen.

Garantir un preu just per la feina feta, de manera que per-
meti viure de forma digna els treballadors.

Buscar el desenvolupament integral de les comunitats i I'in-
crement del nivell de vida de manera raonable i sostinguda, per
la qual cosa part dels diners s’han d’invertir en projectes per a
la comunitat, en qualsevol ambit: escoles, centres de salut,
tallers per a les dones, infraestructures...

Buscar una relacié continuada i a llarg termini entre les
parts associades, i donar lloc a una relacié comercial directa,
estable i personal. Per fer-ho les organitzacions de comerg just
donaran suport als productors a través de crédits que permetin
el “prefinancament”, és a dir, I'avancament d’una part del preu
de la produccio (sovint un 50% del valor d’una compra es paga
en fer la comanda).

Promoure un tipus de desenvolupament ecologicament sos-
tenible:

< Rebutjar monocultius, per evitar I'especialitzacié en un

sol producte.

< No utilitzar sols dedicats a I'alimentacid de les propies

col-lectivitats.

< Evitar pesticides i herbicides que puguin provocar proble-

mes de desforestacio i/o contaminacio.

Compromisos de les comunitats consumidores
del Nord

Sensibilitzacié: Promoure el consum responsable cons-
cienciant les persones que son la base sobre la qual se susten-
ta el mercat. Per tant, tenen dret a saber en quines condicions
s’han elaborat els productes que consumeixen.

Pressié: Fer servir la dendncia i la pressié politica al Nord
sobre determinades practiques empresarials i sobre els
Parlaments nacionals, regionals...

Desenvolupament comercial: Pagar un preu just que
cobreixi les necessitats vitals, els costos de produccio, un marge
per invertir de nou. Pagar per endavant un 40-50% per evitar
I’endeutament.

Mantenir relacions de treball a llarg termini. Informar els
productors de les tendencies, normes de seguretat i higiene per-
qué puguin adaptar el producte al mercat.

Facilitar I'accés directe dels productors al mercat, evitant
intermediaris. Funcionar de manera democratica i transparent.

Millorar la distribucio.

Obrir noves botigues i buscar I'expansio territorial.

Augmentar I'oferta de productes.

Augmentar la clientela.

Font:

Comerg Just, Consum responsable,
Santiago Martinez-Orozco Llorente,
actualitzat per Amalia Ferndndez i
Montse Lépez. 2000.
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Societat de petits productors per a
'exportacié de cafe, SOPPEXCCA

processament. Soppexcca es troba al depar-
tament de Jinotega al nord de Nicaragua,
on la crisi del gra de café ha aguditzat la
situacid de pobresa de forma més significa-
tiva. El comerg just ofereix eines basiques
perqué el productor pugui conduir el seu
propi procés de desenvolupament. El
col-lectiu de dones Las Hermanas, amb I'es-
timul econdmic rebut, ja esta organitzant la

La Cooperativa
El Ceibo

La Sonia pertany al col-lectiu de dones
Las Hermanas creat fa dos anys per 85
ones procedents de diverses cooperatives
de la regi6 i associades a Soppexcca.
Aquesta organitzacio reuneix diverses coo-
produeixen, processen i
n cafe al mercat de comerg
ones organitzades van aconseguir
e un contenidor de cafeé (365 quintars)

La cooperativa El Ceibo es va constituir a la conca amazoni-
ca de Bolivia perque els productors de cacau poguessin contro-
lar-ne la transformacié i comercialitzaci6. En primer lloc,
socis van construir un magatzem i una instal-lacié d’assecat del
cacau produit. Després van edificar una petita fabrica per al pro-
cés de transformacio.

Avui dia, produeixen cacau en pols, mantega de cal

Maastricht, Holanda, 1995. grames per diversificar la produccio.

g seva propia xocolata. EI 1987, la cooperativa El Ceibo vV
o) comengar a convertir part de la producci6 en cultius organics. organitzacions que treballen al comerg participacié per al proxim periode, sense
é Els esforcos i la millora progressiva de I'organitzacio els ha por- just, participant amb quantitats des dels oblidar la formacid personal a Soppexcca i
£ tat a vendre a les organitzacions de comerg just, que els paguen o dos quintars d’algunes socies. Aixi van la millora del nivell de vida de les families.
© per tona el 85% més del preu estipulat al mercat mundial. Amb aconseguir un preu de 126 dolars per quin- £
Font: els beneficis obtinguts, els socis reben una ajuda per a I'escolaritzacié dels fills, tenen una r. Si el grup hagués venut al mercat con- §
Adaptacié d’EUROPEAN FAIR asseguranca de malaltia i accident, inverteixen en la millora de la fabrica, investiguen so veneional, el preu per quintar hauria estat é
ﬁﬁ?j (ﬁlsiooiﬁluoslt\l nous metodes de conreu, organitzen diverses cooperatives de consum i desenvolup No molt menys, cosa que no £
lecteix hivtan sols el cost de produccio i ©
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Font: Valoracio de Kagera Ltd.

Adaptacié ' EUROPEAN FAIR TRADE ) ] .
(Kage Cooperative Union Ltd., formada el 1984 a Tanzania)

ASSOCIATION: Anuari del comerg just,
de la participaci6 que té al comerg just

Juliet Chisamba,
treballadora de Dezign Inc., Z7mbabue

Maastricht, Holanda, 1995.

Dezign és “verda”: la tinta utilitzada
esta feta a base d’aigua, tot el paper és
100% reciclat, el coto es blanqueja sense
clor o no es blanqueja, i tot el procés de
produccid és del tot inofensiu per al medi
ambient, una gesta considerable en el sec-
tor de la impremta.

Juliet Chisamba, una vidua amb quatre
fills, és una de les prop de cent persones de
Mbara i Glen Norah que tenen la sort de
treballar a Dezign Inc., una de les poquis-
simes empreses del pais que porten una
politica d’integracid racial i repartiment
equitatiu dels beneficis. L'empresa déna
preferéncia tant a negres com a dones, els
anima a formar-se per als llocs de direcci6 i Els amos de I'empresa i el comité d’em-
els ofereix aquests llocs sempre que sigui presa decideixen de forma conjunta la poli-
possible. tica de contractacid. Com que consideren
que el sou base de Zimbabwe és massa baix
per assegurar una vida decent, té sous un
50% meés elevats. Al contrari que la major
part de les empreses del pais, té un pla de
pensions, un sistema ampli d’asseguranca
sanitaria, una seccio de credits i un sistema
de benefici anual entre els amos i els
empleats.

Dezign Inc. convida artistes de tot el
continent perqué pintin o dibuixin motius
inspirats per I'art tradicional africa per
estampar a les samarretes que fabrica. El
95% dels materials prové de Zimbabwe, ja
que Dezign només importa allo que el mer-
cat local no ofereix.

“El comerg just és un dels millors
camins perque el Nord ajudi els petits pro-
ductors del Sud. Aquests (a diferéncia del
que passa al mercat tradicional) s'assegu-
ren un compromis de preu minim amb el
qual garanteixen els costos de produccio. El
producte potencia el seu paper i alhora eli-
mina els intermediaris i garanteix el contac-
te directe entre productors i consumidors...
El consumidor comenca a coneixer al pro-
ductor i al revés; d’aquesta manera, les
dues parts entenen les necessitats de
cadascuna d’elles. El productor adquireix
una posici6 de continuitat amb la produc-
cio, i aixo fa que augmenti la seva motiva-
cid i la consciencia dels consumidors.”

© Intermén Oxfam

El sistema de preus del comerg just per-
met el pagament de primes als productors,
cosa que incrementa el seu nivell de vida en
salut, educacid i roba.

“Valorem el fet de pertanyer al movi-
ment del comer¢ just i creiem en la
importancia que té. Per aix0 a Kagera
Cooperative Union Ltd., en nom d’altres
membres, instem, en tant que sigui possi-
ble, a difondre les idees del comerg just,
tant a nivell de productors com de consumi-
dors.”






