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Que és...

. un material, format per una guia didactica, fitxes d'activitats i annexos, dissenyat per treballar
diferents aspectes de la campanya Comer¢ amb justicia, destinat a persones majors de setze anys.

El tema del comerc internacional és ple de particularitats i de conceptes economicistes. No prete-
nem ocupar-nos de la complexitat del tema, més aviat és una iniciativa que vol facilitar eines que
incloguin glestions com la participacié per al canvi de regles, de relacions; la recerca d'alternatives,
I'autoorganitzacio; i sobretot, la vivencia i la conviccié que un altre mén és possible.

El perqué...

... perque des de I'equip educatiu sempre s'ha valorat la necessitat d’oferir documents especifics per
als grups de base; amb un llenguatge i una presentacié diferent dels materials d'educacié formal.
Aprofitem per incorporar-hi activitats polivalents que es puguin incloure al curriculum de batxillerat.

Des d’on...

... des de la practica quotidiana. Teniu al davant un material en que es recullen algunes de les acti-
vitats portades a terme per grups de les parroquies Santa Gemma i Sant Antoni dels barris de Can
Vidalet i Pubilla Cases (Esplugues de Llobregat i L'Hospitalet de Llobregat, tots dos a la provincia de
Barcelona).

... des del sentit a llarg termini que incorpora la practica diaria. Reconeixem que aquesta feina no
repercuteix a curt termini i, moltes vegades, esperem els resultats immediats. Aquest encarrec ens
semblava un al-licient pel sentit de transcendéncia que li déna a la feina que han fet aquests grups
de persones des de fa gairebé vint-i-cinc anys. Tot aixo aporta un bagatge i unes habilitats dels quals
moltes vegades no som conscients.

... des de les dificultats concretes d'aquests petits grups; que soén espais de participacid, de compro-
mis, de reflexio, en els quals aboquem els somnis i, la majoria de les vegades, espais de molta feina...
Alla aprenem i experimentem plegats, creixem com a persones.

... des de la reivindicacié del valor d'aquests grups. Formen part del teixit social, sébn transmissors de
campanyes, transmissors d'informacié alternativa, transmissors de formes d’'organitzacio..., perqué
formen part de la base social i dels moviments socials.

... des de la conviccié que la persona no tan sols esta preparada per rebre, sind que també és agent
i instrument transformador de la realitat.

... des la visi6 local, per fer el salt a la global, a la responsabilitat amb altres comunitats, amb el medi
ambient i amb els drets de les generacions futures.

... des del contacte amb allo que tenim més a prop, metxa que ens fa promoure la participacio, el
suport i la coresponsabilitat als forums i trobades internacionals.

Per a qui...

... per a grups de joves, grups i/o comités de solidaritat, associacions de veins... Les persones que
estem implicades a grups de base li donem un sentit molt ampli a aquest concepte. En aquests grups
hi té cabuda tothom...

... per a educadors i educands que vulguin incorporar activitats especialment pensades per al curri-
culum i els temps del batxillerat.
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...tots i totes els que tenim ganes de continuar aprenent i formant-nos, de continuar experimentant,
de continuar creant i imaginant, de continuar somniant...

Per a qué...

... per acompanyar en els processos dels grups de base, quan els calgui. Hi ha la sensaci¢ constant
d'inventar-nos la sopa d’a/l. De vegades no som capacos de mesurar la repercussié de les accions
gue portem a terme, d'altres les convocatories que fem no tenen l'acollida que esperavem. Ben
segur que compartim moments d’impoténcia i de desconcert. Cal, més que mai, continuar buscant,
continuar compartint, continuar trobant-nos.

... per compartir la nostra feina amb altres persones. Perqué utilitzeu el que us serveixi i ho pugueu
copiar, modificar, fotocopiar... La intencié és que els grups adaptin els objectius i les activitats a les
necessitats i possibilitats de cada realitat. Aquest material és un mitja, no una finalitat en si mateix.

... amb I'objectiu final d'un altre mén que és possible, sense perdre, com a referéncia, les persones
i pobles que pateixen les consequéncies de les relacions econdmiques injustes.

... per continuar somniant.

(...)

Los portadores de suerios conocian su poder

Y por eso 1o se extrarniaban

v también sabian que ln vida los habin engendrado

para protegerse de la muerte que anuncian las profecias.
Y por eso defendian su vida aun con la muerte,

Yy por eso cultivaban jardines de sueiios

v los exportaban con grandes lazos de colores.

(..)

Y en el mundo se ha desatado un gran trifico de suerios
que 1o pueden detenerlos los traficantes de la muerte;
v por doguier hay paguetes con grandes lnzos

que solo esta nueva raza de hombres puede ver

v la semilla de estos suerios no se puede detectar
porgue va envuelta en rojos corazones

0 en amplios vestidos de maternidad

donde piececitos soriadores alborotan los vientres

que los cargan.

Dicen que In tierra después de parirlos

desencadend un cielo de arco iris

Yy soplo de fecundidad las raices de los drboles.

Nosotros solo sabemos que los hemos visto.

Sabemos que la vida los engendro

para protegerse de ln muerte que anuncian las profecias.

Los portadores de suenos. Gioconda Belli.




Com utilitzar-lo...

Aguest material esta pensat com un conjunt d'activitats Gtils, facils de portar a terme i amb un
minim de preparacio per part de la persona que dinamitza el grup.

El disseny que té permet una série de possibilitats d’utilitzacié a través dels diferents itineraris (apar-
tat 5). També s'ha procurat que les activitats siguin autbnomes. Les poden utilitzar els grups de base

0 bé poden ser incorporades al curriculum de batxillerat.

Tant els itineraris com les activitats es poden adaptar a les possibilitats i necessitats en funci¢ de cada
realitat.

Aques material educgti

GUIA DIDACTICA
Hi trobareu el contingut i la metodologia que us proposem utilitzar

ACTIVITATS

14 fitxes on es ressenya la dinamica de cada activitat

ANNEXOS
A la solapa posterior veuras el material necessari per fer les activitats

Activitat 1: Historia d'uns texans
Annex 1: La volta al mén d’uns texans

Activitat 2: Globalitzat, jo?
Annex 2: Comic: Globalitzat, jo?

Activitat 3: Aventures al desert
Annex 3: Aventures al desert: Instruccions del joc

Activitat 4: La formula de la permuta
Annex 4A: Fitxa informativa: La permuta
Annex 4B: Pautes per a l'intercanvi

Activitat 5: La fira solidaria
Activitat 6: En qué gastem els diners?

Activitat 7: Coneguem el comerg just
Annex 7: Fitxa informativa: El comerg just



plantejament
pedagogic

Activitat 8: Mala peca al teler
Annex 8: Llibret de I'obra de teatre

Activitat 9: A fons
Annex 9: Sobre les regles del comerg internacional

Activitat 10: Arros a Haiti
Annex 10: Arros a Haiti: Un exemple de comerc injust: el adumping

Activitat 11: Crisi a I’Argentina
Annex 11: L'Argentina: I’esclat social, un pais que s'ensorra en la crisi

Activitat 12: David conveng Goliat
Annex 12A: Comic: David conveng Goliat
Annex 12B: Balanc de la companyia Nestlé a Etiopia

Activitat 13: Can¢6 de Nadal

Activitat 14: Historia d’'una granota
Annex 14: Historia d'una granota

El plantejament pedagogic intenta contribuir a conscienciar i sensibilitzar sobre la possibilitat de crear
unes altres relacions econdmiques, socials, personals..., perque les regles del joc que es fan servir en
I'actualitat provoquen situacions d'injusticia en la major part del planeta.

A través de I'aprenentatge significatiu, podrem passar de les situacions de vida quotidiana a les glo-
bals, tant des de la reivindicacié com des de la participacié i I'accié. A curt termini o bé amb pers-
pectiva de futur, pensant en les noves generacions.

El plantejament pedagogic parteix de I'informe de la Comissié Internacional sobre I'Educacio per al
Segle xxi de la UNESCO. S’hi descriuen les linies principals per les quals transcorrera el desenvolupa-
ment de I'educacié en els propers vint anys. Una de les conclusions de I'informe és que I'educacié
ha d’assumir la responsabilitat d’“estructurar-se entorn de quatre puntals fonamentals, que en el
transcurs de la vida seran per a cada persona, d'alguna manera, els puntals del coneixement: apren-
dre a veure, aprendre a pensar, aprendre a fer, aprendre a ser i aprendre a viure junts”.




Aprendre a veure

Aprendre no a coneixer uns continguts ja establerts, sin6 a desenvolupar les capacitats, estratégies
i recursos per accedir a noves dades i processar-les; en definitiva, accedir al procés del coneixement.

Ajudar al desenvolupament de la sensibilitat i I'agudesa de les persones, que ens capacita per veure
més enlla del que ens mostra la finestra de la societat de consum. Tafanejar, interessar-se, apropar-
se i coneixer la “cara b” de la vida, i fins i tot entrar-hi en contacte. Es tracta de convertir-nos en
investigadors de la realitat, d'anar més enlla i no quedar-nos amb els arguments inamovibles que
ens llancen, per exemple, els mitjans de comunicacié (“Aixi és la realitat i aixi els I'nem explicat”).

Ser inconformistes i quiestionar el que veiem (o el que ens fan veure), esmolar els sentits, entrenar-
los. Estar “a |'aguait” davant de les experiencies, realitats i informacions que ens envolten. Observar
i informar-se sobre el que passa al barri, la ciutat, el planeta.

Aprendre a pensar

Adonar-nos de la capacitat que tenim de plantejar-nos preguntes sobre les experiéncies, realitats i
informacions que hem conegut. Pensar-hi, buscant els criteris i valors que dignifiquen la vida dels
ésser humans.

Combinar un coneixement que permeti fer bons diagnostics de les causes i conseqiéncies de les
injusticies, amb les eines i dinamiques que ajudin a estructurar i organitzar aquestes informacions
rebudes a través de diferents mitjans. Al mateix temps que es fomenta una actitud creativa i inno-
vadora capac de dissenyar i elaborar alternatives davant d'aquestes injusticies.

Aprendre a fer

Preparar les persones per al desenvolupament de competéncies i habilitats per dissenyar i portar a
terme accions, projectes... amb creativitat, amb imaginacié, amb capacitat de revisi¢ i autocritica.
Fomentar el treball en equip, la presa de decisions, la responsabilitat, la coresponsabilitat...
Sensibilitzar i arribar als altres mitjancant preguntes qlestionadores, que a nosaltres mateixos ens
fan posar en cami.

Aprendre a fer és l'inici per transformar propostes en resultats, alternatives en solucions, utopia en
realitat. Aixi, el que fem es transforma en font d'aprenentatge, i alimenta el coneixement. Aprenem
per fer coses i ens preparem per oferir la nostra aportacié a un mén que no ens agrada i que volem
transformar.

En aquest apartat cobra importancia la participacié. El compromis de crear espais i llocs en qué la
gent se senti activa, protagonista de la seva historia i convidada a participar-hi, a prendre-hi part.

Aprendre a ser

Es el ple desenvolupament de cada persona, de totes les facetes de I'existéncia i en qualsevol dels
papers que faci: com a individu, com a membre d'una comunitat, com a ciutada i ciutadana. Implica
la capacitat de resoldre els propis problemes, prendre decisions i responsabilitzar-se de la propia vida
amb llibertat de pensament, judici, sentiment i imaginacio.

Aprendre a ser és el resultat de I'harmonia entre les exigéncies de I'individu, del grup social i de la
societat de la qual forma part. Una harmonia que rep les influencies de les etapes de la vida i els
canvis de I'entorn. Una harmonia que exigeix un perfeccionament constant de cada ser huma i no
significa ni passivitat, ni contemplacié, ni egocentrisme. Una capacitat més gran d’autonomia i de




judici que hauria d’anar acompanyada de I'enfortiment de la responsabilitat personal en la realitza-
cio del desti col-lectiu. Ser significa, abans de tot, contribuir a un moén millor.

Aprendre a servir i conviure o viure junts

Aprendre a conviure amb els altres i a treballar en projectes comuns constitueix una habilitat que cal
desenvolupar. Aprendre a viure amb els altres de manera quotidiana i aprendre a ser ciutadans del
maon, conscients, critics, responsables, tolerants, participatius i solidaris. Comprometre’s amb les
comunitats i els pobles que en altres indrets del planeta viuen de forma indigna, comprometre’s amb
la conservacié del medi ambient, assumir la responsabilitat que implica la nostra pertinenca, interde-
pendéncia i solidaritat amb el conjunt d’organismes i éssers vius que componen la biosfera.
Comprometre’s amb les generacions futures.

Per les caracteristiques d'aquest material, no pretenem plasmar uns objectius tancats. La intencié és
que els educadors adaptin aquests objectius i activitats en funcié de les necessitats i possibilitats de
cada realitat.

Obijectius generals
e Coneéixer i analitzar les regles del comerc internacional.

e Detectar, reconeixer i prendre consciencia dels vincles que hi ha entre la vida quoti-
diana i les problematiques més globals.

e Comprometre’ns en la participacié i recerca d’alternatives.

Obijectius especifics

e Coneixer i analitzar els efectes injustos del comerc internacional.

e Apropar-nos als testimonis de les persones que pateixen aquests efectes injustos de
les relacions comercials.

e Questionar les regles del joc.

e Analitzar els diferents missatges que ens arriben a través dels mitjans de comunica-
ci6, com a generadors d’opinié i necessitats.

e Reconeéixer les necessitats basiques i les necessitats creades.

e Estimular la discussio i I'eleccié de valors per constatar canvis.

e Prendre conscieéncia del paper personal com a agents i/o instruments de sensibilitza-
Ci6 i de canvi.




Actitudinals

Participacio

Organitzacio¢ i/o autoorganitzacié
Coordinacié amb altres persones i/o grups
Reflexi¢ critica

Empatia

Procedimentals

Analisi de textos i dades socioeconomiques
Lectura d'imatges

Confeccié de mapes conceptuals
Confeccié de murals

Argumentacio logica

Escolta activa

Conceptuals

Regles del comerc internacional
Globalitzacié
Deslocalitzacio
Multinacionals
Consum

Necessitats basiques
Drets laborals
Primeres materies
Dumping
Alternatives
Participacio

Us oferim diferents itineraris amb les activitats que formen el material; aquests se sustenten en el

plantejament pedagogic explicat amb anterioritat. metodologia i
propostes
No son itineraris tancats i podeu organitzar, ampliar o reduir cadascun d‘ells. d’itineraris

Us proposem quatre itineraris amb la corresponent justificacio.




[ activitar @

Aventures al desert

ACTIVITAT o

En qué gastem els diners?

[ activitar @

Globalitzat, jo?

[ activitar @

Historia d'uns texans

[ activitat @

La fira solidaria

Aaquest 1tinerari consta de anc activitats; en /a primera posem el grup en una situacio simulada en
Qué a través d’un treball personal / després de grup, aprenem a veure / a analitzar els conceptes de
necessitats basiques I hecessitats creades.

L activitat seqient apropa a la quotidianitat de les persones, a la llista d'anar a comprar, axi s'aug-
menta el grau d'implicacio personal i continuem aprenent a veure 1 a analitzar des del nostre con-
sum.

Avancem una mica més / introduim e/ concepte de globalitzacio, pero no d‘una forma tecnica / llun-
yana. Fns llancem una prequnta adirecta: Globalitzat jo? Vegem com formo part jo de la globalitza-
clo a través ae/ consum. Analitzarem quins altres elements formen part d‘aquest procés / farem un
mapa conceptual en que queady reflectit de forma senzilla.

Podem concretar I'objectiu a partir d'una peca d'us quotidia. uns texans. Analitzem e/ procés d'‘ela-
boracio d‘aquest producte, incorporem conceptes com deslocalitzacio, arets laborals... Amb tot aixo
podem fer un mural per exposar de forma plastica €/ que hem apres I perque siqui un element de
sensibilitzacio en el nostre entomn.

La fira pot ser l'activitat final de cadascun d‘aquests rtineraris. Aquesta activitat és una ocasio per-
qQue aiferents organitzacions maostrin o venquin éls proauctes que elaboren o volen aifonare pero,
perno caure en e/ mercadelg ni ser simples expositors, hem d'aportar continquts a través de les act/-
vitats que programem. A més, és important que la fira tingur el sentit de festa final del recorrequt
en que conftlueixin els diferents aspectes que hem anat aprenent I treballant durant els diferents it/-
neraris.



ACTIVITAT @

Crisis a I’Argentina

ACTIVITAT o

La férmula de la permuta

[ activitat @

La fira solidaria

Aaquest itinerari se centra sobretot en la situacio de I'Argentina. L activitat ens permet fer un reco-
rrequit Wistoric per poder aprofundiir en la crisi que esta vivint aQuest pais.

Aixi mateix, s‘analitzaran les experiencies d’intercanvi que estan tenint /loc en aquell pais 1 en altres
/ndrets de/ mon, de vegades com a resposta real a les conseqiiencies injustes del sistema caprtalista
0 com a necessitat real; d'altres, com a recerca d’experiencies de sensibilitzacio, d'autoorganitizacio,
de solidaritat.

Per acabar, amb tot e/ que hem vist i hem analitzat per Qué no ens atrevim a iniciar aQuest procés
d‘organitzacio en e/ nostre entorn? S‘ofereixen pautes per fer-ho.

La fira pot ser l‘activitat final de cadascun d‘aquests itineraris. Aquesta activitat és una ocasio per-
qQueé diferents organitzacions mostrin o venguin €ls proauctes que elaboren o volen difonare’ pero,
perno caure en el mercadelg ni ser simples expositors, hem d‘aportar continquis a través de /es actr-
vitats que programem. A més, és important que /a fira tingur el sentit de festa final de/ recorregut,

en que conftlueixin els diferents aspectes que hem anat aprenent I treballant durant els diferents /tr-
neraris.



ACTIVITAT °

A fons

ACTIVITAT @

Arros a Haiti

David conveng Goliat

|

Coneguem el comerg just

|

La fira solidaria

Comencem aquest recorregut llegint i comparant textos de aues fonts que ens aporten diferents
arqumentacions sobre els efectes de /es regles comercials actuals. Després ens centrarem en un cas
concret: e/ dumping de /arros a Haiti.

“David conveng Goliat”, un breu joc de simulacio, ens permet reproduir una conversa Quotidiana a

partir d’una noticia de /a televisio sobre /a demanaa de Nestlé al Govern d’Ftiopia. £ resultat final
de l'activitat ens permetra descobrir que la participacio cutadana i /a pressio social poden i/ han de
qgenerar canvis.

£l comerg just ens permetra descobrir una alternativa a /'intercanvi desigual entre e/ Nord i e/ Sua.

La fira pot ser ['activitat final de cadascun d'aquests itineraris. Aquesta activitat és una ocasio per-
que diiferents organitzacions mostrin o venguin els proauctes que elaboren o volen difondre’ pero,
per no caure en el mercadeig ni ser simples expositors, hem d‘aportar continquts a través de les actr-
vitats que programem. A més, és important que la fira tingui e/ sentit de festa final de/ recorrequt.
en que conflueixin els diferents aspectes que hem anat aprenent / treballant durant els diferents /t/-
neraris.



ACTIVITAT G

Canc¢é de Nadal

|

Globalitzat, jo?

ACTIVITAT 0

Mala peca al teler

ACTIVITAT @

Historia d'una granota

|

La fira solidaria

A través de /a lectura i de les prequntes preparades per al debat, podrem reflexionar sobre €/ propr
esti/ de vida 1 sobre les tendencies actuals que ens indueixen al pensament unic.

En aquest itinerar, l‘activitat “Globalitzat. jo?” ens ajuada a connectar les idees amb /les accions, en
concret amb e/ consum I les conseqiéencies que comporia.

Amb la representacio afinem meés en la lectura de les conseqiencies injustes ade fes relacions econo-
miques, aixi com en els arets laborals. Fstablirem un feedback amb e/ public perque sigur ell e/ que
adecidexi com vol que sigui el desenllac de /'obra. Aixo ens permet incidir en altres temes com /a
Immigracio.

A través d’una breu rondalla, “Historia d"una granota’, s'iniciara un procés d’introspeccio de tots els
aspectes que s'han treballat abans.

La fira pot ser l‘activitat final de cadascun d’aquests itineraris. Aquesta activitat és una ocasio per-
qQueé aiferents organitzacions maostrin o venquin els proauctes que elaboren o volen arfonare, pero,
perno caure en el mercadelg ni ser simples expositors, hem d‘aportar continquts a través de /es act/-
vitats que programem. A més, és important que la fira tingur el sentit de festa final del recorregut
en que conflueixin els diferents aspectes que hem anat aprenent I treballant durant els diferents iti-
neraris.



glossari

Aranzel: pagament que cal satisfer per poder introduir una mercaderia en un mercat determinat.
L'existéncia d'aranzels posa de manifest que aquest mercat es troba protegit.

Banc Mundial (BM): organisme financer internacional (juntament amb el Fons Monetari
Internacional) que té un paper fonamental en el tema del deute extern dels paisos del Sud.
Inclou els bancs regionals de I'Asia, |'Africa, I’America Llatina i les illes del Carib. Es va origi-
nar fa més de mig segle (1945) amb les anomenades institucions de Bretton Woods.

Comerg just: sistema d'intercanvi que té com a principi fonamental garantir als productors una
compensacio justa per la feina que fan. La solucié proposada pel comerc just consisteix a
adquirir els productes tan directament com es pugui dels pagesos i artesans, de manera que
s'eliminin els intermediaris.

Consumisme: consum desproporcionat a les necessitats socials i ecologiques.

Consum critic (o responsable): consum que té en compte tant les necessitats reals del comprador
com les condicions mediambientals i socials en que s'ha produit allo que s'adquireix. A dife-
réncia del consum compulsiu i individualista, el consum responsable es basa en la informacié
sobre el procés de produccié i les conseqiiéncies que genera. Avui dia esta molt relacionat
amb el comerg just.

Consum sofisticat: consum basat en I'adquisicié de productes elaborats, que acostumen a ser més
cars i més comodes, i sovint ens estalvien temps o feina (un exemple de consum sofisticat és
el menjar preparat).

Deslocalitzaci6: trasllat de la produccio de les grans multinacionals a paisos on el cost de produc-
Ci6 és més barat. La deslocalitzacié és conseqliencia de I'augment de la competéncia entre
les empreses i de I'interes que tenen per obtenir cada vegada percentatges més grans de
beneficis.

Desregularitzacié (Desreglamentacid): supressié de la normativa que hi ha en un ambit econdmic
determinat, ja sigui el comercial, el productiu, el laboral..., per deixar actuar les lleis del mer-
cat més a fons i amb menys obstacles, és a dir, sense correctius que esmorteeixin les conse-
gléncies negatives per als més desfavorits.

Deute extern: quantitat de diners que un pais deu a entitats financeres exteriors, ja siguin privades
o institucionals.

Dumping: terme que defineix la venda d'un producte a un preu més elevat en el pafs productor que
en els mercats estrangers.

Fons Monetari Internacional (FMI): organisme financer internacional (juntament amb el Banc
Mundial) que té un paper fonamental en el procés d’endeutament dels paisos del Sud. Va tenir
I'origen fa més de mig segle (1945) amb les anomenades institucions de Bretton Woods. Té la
funcié de regular els canvis monetaris i posar condicions als paisos pobres per rebre préstecs.

Globalitzacié cultural: una de les consequencies més visibles de la globalitzacié és la difusio uni-
versal, a través dels mitjans de comunicacio, del model de vida occidental. Aquesta globalit-
zacio respon als interessos de les empreses transnacionals que pretenen aconseguir un mer-
cat Unic i homogeni, i suposa un perill per a la preservacié de la diversitat cultural.



Globalitzacié econdmica: creacié d'un mercat global (mundial) per on viatgin lliurement els capi-
tals financers, productius, comercials, perd no les persones. L'objectiu de la globalitzacié eco-
nomica és que el capital pugui circular lliurement i aixi tenir més rendibilitat. No obstant aixo,
la globalitzacié té moltes contradiccions que tendeixen a augmentar amb passes de gegant
les desigualtats entre Nord i Sud.

Intercanvi desigual: des de fa 10 anys, els preus dels productes del Sud baixen de forma constant
mentre que els del Nord pugen cada vegada més. Sota aquestes condicions es regeix el
comerg internacional, amb regles que regula I'OMC.

Multinacional (Transnacional): s6n grans empreses que inverteixen en diversos sectors economics
i que operen en diferents paisos aprofitant els avantatges de cada regi6, per exemple: el cost
de la ma d'obra, la produccié de primeres mateéries, les lleis sobre medi ambient, la politica
fiscal, el mercat... Tenen I'objectiu d’obtenir els maxims beneficis a costa del que sigui i de qui
sigui.

Necessitats basiques: son aquelles que cobreixen els drets basics de les persones: alimentacio,
habitatge, salut, educacio, vestit...

Necessitats creades: son aquelles necessitats que no son basiques perd semblen indispensables per
a la vida quotidiana a causa de la publicitat i de les estrategies de marqueting.

ONGD: organitzacié no governamental per al desenvolupament. Entitat autonoma i independent
dels governs, legalment establerta, sense anim de lucre, amb el proposit de millorar les con-
dicions de vida i incrementar la participacié social i politica dels grups més desfavorits i, al
mateix temps, sensibilitzar I'opinié publica i establir les linies de col-laboraci¢ entre els paisos.

Organitzacié Mundial del Comer¢ (OMOQ): institucio creada el 1993 pels 123 paisos signants del
GATT i que s'ocupa de regular el comer¢ internacional en un marc de lliure canvi.

Paisos del Nord: el fet que gairebé tots els paisos del Primer Mén es trobin a I’hemisferi Nord fa
que aquest terme sigui sinonim de paisos rics o desenvolupats.

Paisos del Sud: el fet que gairebé tots els paisos del Tercer Mén es trobin geograficament a I'he-
misferi Sud fa que aquest terme sigui sindbnim de paisos pobres o subdesenvolupats.

Productivitat: relacid entre la quantitat de béns o serveis produits i els factors emprats per
produir-los.

Societat civil: ciutadans i ciutadanes d'un pais que s'organitzen en defensa dels drets humans, al
marge d'institucions, partits politics... No volen obtenir poder sind pressionar els que |'exer-

ceixen.
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El comerg¢ internacional, tot i ser una de les principals fonts generadores de riquesa en
el mon, no contribueix a eradicar la pobresa que pateixen milions de persones. Mitjangant
les activitats proposades en aquesta carpeta de recursos es pretén analitzar el comerg
internacional: els diferents actors implicats, productors i productores, intermediaris,
consumidors i organismes internacionals.

Per fer-ho s’aclariran conceptes com dumping, deslocalitzacio, liberalitzacio... S’intentara
identificar qué és el que dificulta que el comerg arribi a ser un mecanisme que garanteixi
el desenvolupament de tots els pobles. Es donara a coneixer la realitat de les persones
que pateixen les consequencies d’'un comer¢ desigual. Finalment, es proposaran
experiencies alternatives que demostren que un altre tipus de comer¢ és possible. Tot
aixo amb la intencié de fer-nos conscients del poder que com a persones consumidores
podem exercir practicant un consum critic i responsable.
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